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کار خیر بر اساس جنسیت23شکل   452 ............... . مشارکت جهانی در بخشیدن پول برای 
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 رهایتصوفهرست 
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 18 ............................................................................... (4رانندگی )
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 220 ......................................... 40شماره  کمیته امداد . عکس سوم از تیزر11تصویر 
 223 ......................................... 44شماره  کمیته امداد . عکس اول از تیزر18تصویر 
 223 ......................................... 44شماره  کمیته امداد . عکس دوم از تیزر12تصویر 
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 225 ....................................... 42شماره  کمیته امداد . عکس سوم از تیزر22تصویر 
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 253 ........................................ (4محک ) چاپی مؤسسه خیریه . تبلیغات53تصویر 
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 214 ............................. (3) برای مبارزه با فقر اجتماعی تبلیغاتاز ای  . نمونه13تصویر 
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 «ه الرحمن الرحيمبسم اللّ»

(51)قرآن کريم. سوره مبارکه النمل. آيه شريفه

 

 سخن ناشر
 

کرات مورد توجه قرار  یکه از سو ؟ع؟دانشگاه امام صادق یفلسفه وجود ریاست فقید دانشگاه به 
کارآمد در عرصه عمل و نظر اسـت تـا از ایـن طریـق  یا یانسان یتربیت نیرو، گرفته متعهد، باتقوا و 

 به انجام رساند.  یخود را در سطح راهبرد یدانشگاه بتواند نقش اساس
ـــه یرا م« تربیـــت»از ایـــن حیـــث  ـــوان مقول کارویژه یمحـــور یا ت کـــه وظـــایف و  ـــاد نمـــود   یهـــا ی

که  یدانشگاه، در چارچوب آن معنا م در مسـیر  یبـیش از آنکـه ابـزار« تزکیـه» بدون« علم»یابد؛ زیرا 
کـه سـازمان و هویـت جامعـه را  مشـکل یو اصلاح امـور جامعـه باشـد، عـامل یتعال سـاز خواهـد بـود 

 سازد. یمتأثر و دگرگون م
تــوان منکــر ایــن تجربــه  یهســتند و نم یعلمــ یتــابع اصــول و مبــاد« ها سیاســت»دیگــر  یاز ســو

که اسـتوار یتاریخ کارآمـد یشد  گـرو انجـام پهوهش سیاسـت یو  از  یو بهرمنـد یعلمـ یهـا ها در 
و  یفکـر یهـا جریان یهاست. ازاین منظر پیشگامان عرصه علم و پهوهش، راهبران اصـل نتایج آن
رقـم  یپهوهشـ - یعلمـ یهـا یرا بـدون توانای یتوان آینده درخشان یآیند و نم یحساب م اجرایي به

 به این نیاز بنیادین است. یگوی اسخدر واقع پ« یمرجعیّت علم»زد و سخن از 
در  یتحقــق ایــده دانشــگاه اســلام یبــرا یعملــ یواقــع یــک الگــو در ؟ع؟دانشــگاه امــام صــادق

کنون ثمـرات نیکـو یشرایط جهان معاصر است. الگوی  یالمللـ و بین یملـ یآن در فضـا یکه هم ا
مســتمر  یقابــل مشــاهده اســت. طبعــاا آنآــه حاصــل آمــده محصــول نیّــت خالصــانه و جهــاد علمــ

که امید م مجموعه بنیانگذاران و دانش  یرود با اتکاء بـه تأییـدات الهـ یآموختگان این نهاد است 
گسـتره  یجانبه اساتید، دانشجویان و مدیران دانشگاه، بتواند به مرجعـ و تلاش همه تمـام عیـار در 

گردد. یجهان  تبدیل 
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جامعـه در  یباتوجه به شرایط، امکانات و نیازمنـد ؟ع؟دانشگاه امام صادق یمعاونت پهوهش
کنون یاب یپهوهش یدستاوردها یجامع نسبت به معرف یبا طرح یمقطع   - یسازمان یدانشگاه، ارز

کـه نتـایج ایـن پهوهش یها و بالاخره تحلیل شرایط آت آن یکارکرد کتـاب، هـا درقالـ اقدام نمـوده  ب 
از  یضـمن قـدردان - گردد. هدف از این اقـدام یمندان م و.... تقدیم علاقه یگزارش، نشریات علم

کسان گام نهادند  یبزرگ و ادعای یا که با آرمان و اندیشه یتلاش خالصانه تمام   -اندک در این راه 
کاست  یمنـد بـه طـ علاقهها و اصلاح آنها اسـت تـا از ایـن طریـق زمینـه پـرورش نسـل جـوان و  یدرک 

گردد؛ هدف که در نهایت مرجعیت مکتب علم یاین طریق نیز فراهم  را در  ؟ع؟امام صادق یبزرگ 
 شاءالله(. به همراه خواهد داشت )ان یالملل گستره بین

 

 الحمد وللّه
 معاونت پژوهشي دانشگاه

 

 



 

 

 
 
 
 
 
 
 

 مرکز رشدسخن 
 

های  گـذرد. ایـن دانشـگاه در اوّلـین سـال می ؟ع؟قاز تجربـ  دانشـگاه امـام صـاد ی سـالبیش از سـ
گریزناپذیر ایـن انقـلاب، بـه همّـت و مسـاعی  پس از پیروزی انقلاب اسلامی و در پاسخ به نیازهای 

کنـ یغ مرحوم حضرت آیتدر بی کـه به ؟ره؟یالله مهدوی   ای گونـه تأسـیس شـد. اسـلامیّتظ نظـامی 
و مجریــان و مســئولانی  ای برآمــده از اســلام اســلامی تشــکیل شــده اســت، متوقّــف بــر داشــتن برنامــه

گــاه بــه مبــانی اســلامی اســت؛ و بــدون ایــن دو امــر، حکومــت اســلامی بــه مرور از درون تهــی شــده و  آ
کــ به کــرد. بیشــترین چیــزی  کــه صــرفاا ظــواهری اســلامی دارد، حرکــت خواهــد  ه در ســوی حکــومتی 

آموختگــان آشــنا و مــؤمن بــه  دانش تیــرفــت، تعلــیم و ترب شــگاه انتظــار میهای اوّل از ایــن دان ســال
گـاه بـه علـوم انسـانی چنـین هم مبـین اسـلام و معارف دینظ  و اجتمـاعیظ روز دنیـا بـود. در سـه دهـ   آ

م اخـلاق بـا توشـه ؟ع؟قآموختگـان دانشـگاه امـام صـاد دانش گذشته، کـه از خـرمن عـالظ ، فقیـه و ای 
کم کنی نظیر، مرحوم حضرت آیت اصولی  که بـر مبـانی  ؟ره؟الله مهدوی  برچیده بودند و با تسلّطی 

کشـور مشـغول بـه خـدمت شـدند و  اسلامی و علوم اجتماعی یافته بودند، در بخش هـای مختلـف 
کنند.  سعی نمودند تا حدّی نیازهای انقلاب و ایرانظ اسلامی را برآورده 

گذشت زمان و تعمیق و تفصیل نیازهای انقلاب اسـلامی، از سـویی، شـدّت نیـاز بـه نیـروی  با 
کـاهش یافـت و از سـوی دیگـر، نیـاز بـه تولیـدظ علـوم انسـانی و اجتمـاعیظ متناسـب بـا  انسانی قدری 

گرف تعالیم و آموزه کنـ ت. مرحـوم حضـرت آیـتهایظ قرآن و سنّت شدّت  کـه در  ؟ره؟یالله مهـدوی 
مسـاعی  هاسـلامی را سـرلوح هجامعـ« نیازهـای روزظ »سیرۀ علمی، عملـی و مـدیریّتی خـود، توجّـه بـه 

جویان و اسـاتید دانشـگاه امـام ویژه پـس از دیـدار دانشـ های اخیـر و بـه خود قرار داده بودند، در سال
ــا مقــام معظّــم رهبــری ؟ع؟قصــاد ــهب ــه موضــوع تولیــد علــم و العالی مدظلّ ، وزن و اهمیّــت بیشــتری را ب

 مرجعیّت علمی اختصاص دادند.
که  کـه  شناسند، بـه خـوبی می آموختگانظ آن را می و دانش ؟ع؟قددانشگاه امام صاآنان  داننـد 
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ظرفیّت تربیتی و علمی این نهادظ برآمده از انقلاب اسـلامی بسـیار بـیش از دسـتاوردهای موجـود آن 
بــرای  آموختگــانظ خــود، افــرادی مســتعد و توانمنــد در بــین دانش ؟ع؟اســت. دانشــگاه امــام صــادق

کنـــد، امّـــا ایـــن افـــراد، پـــس از  می پیگیـــری و پیشـــبردظ مســـیر طـــولانی و ســـخت علمـــی را تربیـــت
هـای خـود  ها و بـه ثمـر نشـاندن همّت آموختگی، مسـیر و جایگـاهی را بـرای پیگیـری دغدغـه دانش
یادی از ایـن دانش که اینیابند. با  نمی کوشـای دانشـگاه، سـال تعداد ز های تحصـیل را  آموختگـانظ 

ــــع در حوزه کننــــد و در  هــــای تخصّصــــیظ علــــوم اجتمــــاعی طــــی می در فهــــم علــــوم اســــلامی و تتبّ
های پهوهشی خود، ظرفیّـت شخصـیّتی و فکـریظ خـود را بـرای ادامـ  ایـن مسـیر بـه اثبـات  نامه پایان
که بـا دغدغـه مواجه می -اعم از علمی یا اجرایی –ها  انرسانند، با مسیرها و سازم می هایی شوند 

 نمیید.هیتحمیلمیگوی بهنییزهیی دیگررابرآنتر،پیسخبهنسبتبسییرسطحی
که پاسخ رسد همان به نظر می های قبلظ انقلاب اسلامی، چنـدان از  گویی به نیازهای دهه گونه 

ــق نبــود و مرحــوم حضــرت آیــتطریــق الگوهــای دانشــگاهی و حــوزویظ  ــربخش و موفّ الله  مرســوم، اث
کرد؛ پیگیری و ثمردهیظ نیاز بـه تولیـد  ؟ره؟کنی مهدوی عمر خود را در ایجاد الگویی جدید صرف 

علم و مرجعیّت علمی نیز با تبعیّت و تقلید از الگوهای قدیمی و مرسوم پهوهشـی ممکـن نباشـد. 
کشــور و تولیــد دانــش و آموختگــان دانشــگاه بــرای ت از ســویی دانش مرکــز و تأمّــل بــر نیازهــای علمــی 

وخم پــیش رو دارنــد؛ و از ســوی دیگــر، نظــام  بر، طــولانی و پــرپی  افزارهــای مطلــوب، راهــی زمــان نرم
که سال کشور،  کپی ها از نرم اجرایی و علمی  کـرده اسـت،  افزارهـای موجـود و مرسـوم غربـی  بـرداری 

کـرده اسـت. از یـک غنیمت نکردن و دم خوری، هزینه به آماده طرف، بـرای تولیـدات و  شماری خـو 
آموختگــان دانشــگاه، تقاضــایی وجــود نــدارد؛ و از طــرف   اســلامیظ دانشمحصــولاتظ علــوم انســانیظ 

 ای موجود نیست. کشور، عرضه هدیگر، برای نیازهای پیآیده و باعجل
را بـر آن داشـته  ؟ره؟کنی الله مهـدوی مرحوم حضـرت آیـت همین دغدغه، تنی چند از فرزندان

گــامی در مســیر حــلّ ایــن چــالش بردارنــد. مرکــز  -موســوم بــه مرکــز رشــد -اســت تــا بــا طراحــی مرکــزی 
های تربیتـی و مـدیریتیظ  منظورظ ابتنـاء بـر اندیشـه گفتـه و هـم بـه رشد، هم بـرای حـلّ معضـلات پیش

ا الگوهای جدید سازمانی و تعامل علمی و تربیتی را طراحـی و اجـرا نمایـد ، لازم بوده است تاسلام
، بـــرای ؟ع؟قنیســـت. مرکـــز رشـــد دانشـــگاه امـــام صـــادکـــه ایـــن مجمـــل مجـــال بســـط و تشـــریح آن 

، حفـ  و معرفـیظ تو اجتماعی، راهـی جـز تربیـ انسانی گفته در علوم گویی به نیازهای پیش پاسخ
ــه» ــی را « پردازان نظری ــدارد و ایــن تربیــت، حفــ  و معرف ــوم انســانی و اجتمــاعیظ اســلامی ســراا ن عل

 شمارد. های پهوهشی مرسوم می ها یا پروژه ها یا استخدام تر از حمایت چیزی بسیار بالاتر و متعالی
کـه علـوم  علـوم انسـانیی دینـی، تحـول در سـاز یکی از لوازم نظام و اجتمـاعی اسـت. تـا زمـانی 

انسانی به مثابه نرم افزار اداره جامعه و نظامات اجتماعی، با یک تحول بنیادین و مبنایی رو بـه رو 
که پیشساز نشوند، نظام کتاب حاضر  روی شماست، از دستاوردها  ی دینی ناممکن خواهد بود. 
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ــه  و خروجی هــای علمــی یکــی از پهوهشــگران ایــن مرکــز اســت. ایــن پــهوهش در راســتای ارائــه نظری
یابی اجتماعی کرده است تا الگوی قرآنی و  خیریه اسلامی در حوزه بازار ها به انجام رسیده و تلاش 

کند. هر چند تا تحول بنیادین در حوزه مـدیریت خیریـه ها و الگوهـای  دینی برای این موضوع ارائه 
که  تبلیغاتی آنها، راه درازی در پیش است اما امید آن می گام ارود  ین پهوهش بتواند به عنوان یک 

جامعه دانشگاهی، سیاسـتگذاران و این زمینه شناخته شده و مورد استفاده  مثبت و رو به جلو در
گیرد. ریزان و نیز متولیان امور خیریهبرنامه  قرار 

 





 

 

 
 
 
 
 
 

 هشگفتار نویسندیپ
 

کـار و تجـارت تنها بازاریابی ، ای ایرانه هدانشگاهمآنان در غالباا  به عنوان ابزاری در حـوزه کسـب و 
میلادی بسـط  10در دهه بار  نخستینود؛ در حالی ش یم شناختهمحصولات به مشتریان  برای فروش

بـه ایـن  ؛شـدشـناخته  «کاری فراکسب ورشته »بازاریابی به عنوان یک مفهومی بازاریابی اتفاق افتاد و 
که کـار و تجـارت اسـت. معنی  کاربسـت آن فراتـر از کسـب و  یـابی بـه عنـوان یکـی از  حـوزه  دانـش بازار

یکـــی از  یـــرد.گ یو تغییـــر اجتمـــاعی مـــورد اســـتفاده قـــرار م رفتـــار ابزارهـــای علمـــی بـــرای ایجـــاد تغییـــر
که باید مـورد توجـه محافـل علمـی در  اجتماعیبازاریابی ، ای مهم بازاریابیه هشاخ که آنآنان  است 

در  و ایجـاد رفـاه تغییر رفتارهای اجتمـاعی در راسـتای حـل مسـائل اجتمـاعی ایران قرار نگرفته است.
ر حل مسـائل و موضـوعات اجتماعی د اصلی بازاریابی اجتماعی است. بازاریابی مأموریت، جامعه

و  ای داوطلبانـههـ تانجـام فعالی، فرهنگ رانندگی و ترافیک، و بهداشت متنوعی نظیر حوزه سلامت
گرفته است.  و... حف  محیط زیست، اعتیادمقابله با ، خیرخواهانه از سوی دیگـر مورد استفاده قرار 
کاهش آسیب، مهم کشور ا و مسائله تیکی از اولوی سـد ر یبـه نظـر م. های اجتمـاعی اسـت مقابله و 

یـابی اجتمـاعی م کـاهش آسـیت یاستفاده علمـی از ابـزار بازار تمـاعی در ای اجه بوانـد بـرای حـل و یـا 
که این امر نیازمند ، کشور گسـترش ایـن شـاخه مهـمسودمند واقع شود   توجه بیشـتر دانشـگاهیان بـرای 
 در کشور است.  علمی

ـــ میکـــی از مه کـــه خـــودت کشـــور  هـــم آســـیب اجتمـــاعی و هـــم علـــت بســـیاری از ، رین مســـائل 
یــابی اقتصــادی اســت.  مســئله فقــر، ودشــ یهــای اجتمــاعی شــناخته م آســیب اســتفاده از ابــزار بازار

گرفتــه شــود. ت یبــرای حــل مســئله فقــر م اجتمــاعی کــار  وانــد در دو ســطح پیشــگیری و درمــان بــه 
یابی اجتمـاعی در سـطح پیشـگیری بـا توصـیه رفتارهـایی بـرای جلـوگیری از مبـتلا شـدن افـراد  بازار

بیمــه داشــتن ، بیکــاری داشــتن بیمــه، ای خطرنــاکهــ یماننــد پیشــگیری از بیمار) جامعــه بــه فقــر
کــار و تــلاش ، حــواد  ، در حــوزه درمــان فقــر توانــد مــورد اســتفاده قــرار بگیــرد. یمــ، (و...توصــیه بــه 
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یابی اجتماعی نیز م کمت یبازار ای هـ تای مالی و غیرمالی مردمـی و فعالیه کواند از طریق جلب 
کند. موضوع اصـلی پـهوهش حاضـر داوطلبانه کمک  کاهش شکاف طبقاتی و رفع محرومیت  ، به 

که برای جلب کمک سؤالپرداختن به این  مردم به منظور رفـع مسـئله فقـر  خیرخواهانههای  است 
یابی خیریه کرد؟ در ادبیات متعارف تحت عنوان بازار الگوهـایی بـرای جلـب ، در جامعه چه باید 

کمه تمشارک ای مـالی و یـا هـ کای مردمـی ارائـه شـده اسـت. محـور اصـلی ایـن الگوهـا بـر جـذب 
کیدداوطلبین  کـه رفتـار خیرخواهانـه  تأ کـرد ایـن اسـت  که نباید از آن غفلـت  دارد. اما نکته مهمی 

کمک به نیازمندان از منظر دینی که  شرایطیو چارچوب  دارای، در  رفتارهای مشـابه آن را از است 
کید. این پهوهش با ندک یمتمایز م یـابی اجتمـاعی خیریـه تأ کـه در طراحـی مـدل بازار  بر ایـن نکتـه 

 انجام شده است. ، باید ملاحظات دینی در رفتارهای خیرخواهانه رعایت شود
در دانشــگاه آزاد  از رســاله دکتــری اینجانــبهایی  قســمت، حاضــرنوشــتار ی از ا هبخــش عمــد

گرفتــه اســت. ایــن پــهوهش  ســال درگیــری  حاصــل بــیش از چهــاراســلامی واحــد تهــران مرکــز را در بــر 
گرچــه بــدون شــک مطالعــه و پــهوهش در خصــوص ایــن موضــوع بــوده اســت. ، ذهنـی کــه در  چــه آنا

بیشــتر در خصـوص موضــوع مهــم هــای  نقطـه شــروعی بـرای پهوهشتنهــا ، اینجـا عرضــه شـده اســت
یابی خیریه یابی اجتماعی بازار  های اجتماعی است. در حل مسائل و آسیب و بازار
کتــاب   رفتــار تغییــرهای  در ده فصــل آمــاده شــده اســت. فصــل نخســت بــه برخــی از نظریــهایــن 

کــه هــدف اصــلی  مــی یــابی اجتمــاعی تغییــر رفتارهــای اجتمــاعی بــه منظــور پــردازد. از آنجــایی  بازار
آشـنایی بـا ایـن نظریـات ضـروری اسـت. در فصـل دوم تـلاش ، در جامعـه اسـت ایجاد بهبود و رفاه

یابی یابی اجتماعی ، شده است تا مفهوم بازار به شکل متفاوتی تعریف شود. شناخت مفهوم بازار
یابی زمه هو سایر شاخ یـابی ای بازار که پهوهشگر عمـق بیشـتری از مفهـوم بازار انی میسر خواهد بود 

یابی اجتمـاعی و  کرده و آن را مورد تحلیل و بررسی قرار دهد. در فصل سوم مفهوم بازار را استخراج 
گرفته است.  یابی اجتماعی در ایـران بـا  متأسفانهتاریخآه پیدایش آن مورد بحث قرار  مفهوم بازار

کــه ایــن موضــوع در بســیاری از پهوها هدمفــاهیم دیگــری خلــط شــ کشــور هــ شند  ای انجــام شــده در 
یابی اجتمـاعی بـا سـایر ش یمشاهده م ود. در این فصل تلاش شده است تا تمایز مفهومی بین بازار

کـه قـرار اسـت آن را  مفاهیم مشابه بیان شود. در فصل چهارم رفتار بخشندگی به عنـوان موضـوعی 
یــابی اجتمــاعی بریــزیم یــابی ، بــه درون ظــرف بازار گــر بازار گرفتــه اســت. در واقــع ا مــورد بررســی قــرار 

کــه  چــون هماجتمـاعی را  گرفتــه  قـرار اســت بــرای تـرویجظرفـی بــدانیم  کــار  موضــوعات مختلفــی بـه 
اسـت. امـا ایـن رفتـار بخشـندگی از  بخشندگی خیرخواهانهرفتار ، مظروف آن در این پهوهش، شود

که باید به آن توجه داشت. فصل پنجم بـه بررسـی چارچوب  ،منظر دینی ای ه همؤلفـو اصولی دارد 
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ی بــا ای دینـهـ هایـن رفتـار مطلـوب در آموزاز رفتـار خیرخواهانـه دینـی اختصـاص داده شـده اســت. 
یـابی اجتمـاعی خیریـهه هفصـل ششـم جاذبـ. ودش ییاد معنوان انفاق  را مـورد  ای تبلیغـاتی در بازار

کـار رفتـه در قـرآن بـرای تـرویج رفتـار ه هدر ایـن فصـل جاذبـبررسی قرار داده اسـت.  ای مطلـوب و بـه 
ای دینـی ه کا و سبه لخیرخواهانه استخراج و تحلیل شده است. اما فصل هفتم و هشتم به مد

رین الگـو و ت یتبلیغاتی برای ترویج رفتار خیرخواهانه اختصاص یافته است. در فصل هفـتم طـولان
یابی اجتماعی در فضای ا هدر فصل هشتم مابقی الگوها بحث و بررسی شد که بازار ند. از آنجایی 

کـه نبایـد از آن غف، کند رقابتی فعالیت می کـرد. در فصـل شناخت رقبـا موضـوع مهمـی اسـت  لـت 
ــابی اجتمــاعی انفــاق اقــدام شــده اســت. در نهایــت در فصــل دهــم ی ــا در بازار ــه بررســی رقب ، نهــم ب

گرفتـه اسـت. در انتخـاب ایـن مثا و تبلیغات ایی در قالب تیزره لمثا ا هـ لچاپی مورد بررسی قرار 
 خارجی ارائه شود.ای داخلی و هم ه هتلاش شده است تا هم نمون

کــنم. قـــدردانی و  ر عزیـــز در نهایــت لازم اســت از زحمــات پــدر و مــاد و همســر مهربــانم تشــکر 
غـراق نقطـه عطفـی در تـاریخ زنـدگی ا یکـه ب ؟ع؟سپاس بیکران از مرکـز رشـد دانشـگاه امـام صـادق

گــر حمایا یعلمــ بــدون ، ای دوســتانم نبــودهــ یای مســئولین آن و دلگرمه یا و پشــتیبانهــ تم بــود و ا
ای جناب آقای دکتـر بهـروز قاسـمی عضـو هیـات ه ید. از راهنمایش یشک چنین ثمری ایجاد نم

 چنـین همنم. ک یکه راهنمایی رساله بنده را بر عهده داشتند، تشکر ماسلامی علمی دانشگاه آزاد 
عضـــو هیـــات علمـــی دانشـــگاه امـــام  یهفتخـــوان آقـــای دکتـــر نـــادر جعفـــری لازم اســـت از زحمـــات

کردنــدهــ یکــه بــا راهنمای ؟ع؟صــادق کمــک  کتــاب  کمــال تشــکر و ، ای ارزنــده خــود بــه بهبــود ایــن 
نت بـردار عزیـزم آقـای م یای مجدانه، دلسوزانه و به یاز دلسوز چنین همقدردانی را به عمل آورم. 

گرامـــ کمـــال و هنرمنـــدی دوســـت  کتـــاب، م آقـــای ســـامان قـــاموس در طراا یعباســـعلی  حـــی جلـــد 
 سپاسگزارم.

کــه ایــن پــهوهش ا از خطــا و اشــتباه مبــرا نیســتند از هــ شســایر پهوه چــون هم، در نهایــت از آنجــا 
ــا نویســنده از طریــق شــ یهمــه خواننــدگان محتــرم درخواســت م ــا نظــرات و اشــکالات خــود را ب ود ت

 ه ذیل در میان بگذارند.امرایان
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 مقدمه
 

عــدی بــودن و دانســت. چنــد بُ  رین مســائل اجتمــاعیت هوان از پیآیــدتــ یای اجتمــاعی را مه بآســی
ای ه بآسـی، آنهـا پیآیـده پیوسـته و درهـم هـم چند سطحی بـودن ایـن مسـائل و ارتبـاط تودرتـو و بـه

کــلاف ســخت و درهــم کــردن آن بــه ســادگی ا هتنیــد اجتمــاعی را بــه مثابــه  ــه بــاز  ک کــرده اســت  ی 
کشور راه بروند آسی، نیست. آمارهاپذیر  امکان گسترش نشان م ای اجتماعی در  کـه د یرو به  هـد 
ــــن خصــــوص دهنده  نشــــان کارآمــــدی مــــداخلات انجــــام شــــده در ای ــــالاخص شکســــت در نا و ب
گذشــته ی ســاز نظام تمــاعی آینــه تمــام قــدی بــرای ای اجه بآســی .اســتاجتمــاعی در چنــد دهــه 

کارآمــــده فتماشــــای ضــــع گــــر نظامــــات اجتمــــاعیی ازســــ مدر حــــوزه نظا اه یا و نا در  اســــت. ا
ــه درســتی طراحــی و اســتقرار م و...رســانه ، خــانواده، موضــوعاتی چــون تعلــیم و تربیــت ، افــتی یب

گستر، ای رفتاری و اجتماعیه یچنین ناهنجار  د.ش یی در جامعه پدیدار نما هدر چنین عمق و 
در عـین حـال خـود بـه عنـوان یـک آسـیب اجتمـاعی  و نـابرابری اقتصـادی بدون شـک موضـوع فقـر

یشـ، ودشـ یغیرقابل تحمل محسـوب م ای اجتمـاعی نیـز ه بآسـی ای اصـلیه هبـه عنـوان یکـی از ر
گرفتــه اســت.  دســت و « فقــر اقتصــادی»جامعــه مــا هنــوز بــا پدیــده دردآور  متأســفانهمــورد توجــه قــرار 

که شاخص ک یپنجه نرم م ی ا هیرانگ تشـاخص سـخ، یای دینـهـ همبـارزه بـا فقـر در آموزند؛ در حالی 
 که بدون شک فاصله معناداری بین شرایط حاضر و وضعیت مطلوب وجود دارد. 1است

کــه لازمــه ســعادتاز آنجــا ، در اندیشــه اســلامی کمــال انســانی اســت اقتصــاد  هــدف ابــزاری ، و 
، حرکـت در مسـیر غایـت، ود. بدون دسـتیابی بـه ایـن ابـزارش یمحسوب م برای تحقق هدف غایی

ســامان بخشــیدن بــه تعــاملات و رفتارهــای اقتصــادی جامعــه بــه ، غیــرممکن اســت. از ایــن حیــث
که عدالت اجرا شودا هگون  هدف مهم جامعه اسلامی است.، ی 

خطــر بزرگــی بــرای جامعــه اســلامی  نیازهــای مــادی و ابــتلا شــدن افــراد جامعــه بــه فقــر تــأمینعــدم 
                                                                                                                                        

کـ1 کـه میه امیرالمـؤمنین. در روایتـی آمـده اسـت  گـدایی بــود.  ؟ع؟ از مسـیری  کارافتـاده مشـغول  کـه پیرمـرد از  گذشـتند 
دهنـد ای امیرمؤمنـان، ایـن مـرد مسـیحی  فرماینـد: ایـن چـه وضـعی اسـت؟ اطرافیـان پاسـخ می امیرالمؤمنین؟ع؟ می

که او را در زمـانی  است. پس ایشان در پاسخ می گرفتهفرمایند: زمانی  کـار  کـه پیـر و نـاتوان  کـه جـوان بـود بـه  ایـد و الان 
یـد: کنیـد؟ از بیت شده از او منع می ر» المـال بـه او بدرداز فّ ُ ف مٌٌ

 
رمق  ُ قف ل   

 
مّ َلُرف رٌٌر  ِ ر كم  فُوف رٌ م م   َ   َّ را   مر  َ رم  ؟ع؟ م  ؤُمِنٌین 

رر ّ  ُ ف مٌٌ
 
ررموف   َررم ُ ررؤُمِنٌ ق  فّ ُ ف مٌٌ

 
ررمق  ُ ّ  ٌ  ل    صُرر ٌررٌ  ین  ن  ت  رر      نُوٌ ف

 
رر  ف ُ لف مُعف و  ْ  م  رر  َ     َ   ّ رٌرر  ِ ررإَ  اٌك    لف  ف تّ  تُعف مُل  ؟ع؟  سُررع   مٌررُ   ؤُمِنٌین 

 (.21، ح 21 :66ق، ج2041)تّر مملی، «  لممق بیت
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فقــر را شــدیدتر از ، ای آن وارد شــده اســت. روایــاته باســت. روایــات بســیاری در مــذمت فقــر و آســی
کرد 2و مرگ بزرگ 1قتل بـه عنـوان عامـل ، از ابـتلا بـه فقـر مـداوم و پیوسـته ؟ع؟نـد. امـام صـادقا همعرفی 

کردن انسان کرد، آرزوی مرگ   1قبر و مردن بهتر از فقر و نداری معرفی شـده اسـت، در روایات 9ند.ا هیاد 
که با دین، و بدتر از فقر و نداری که از آن با عنوان  فقری است  تعبیـر « مـرگ سـرخ»و بدهی همراه باشد 

 6منجـــر بـــه خـــوار شـــدن و ذلیـــل شـــدن انســـان خواهـــد شـــد. چنـــین همفقـــر و نـــداری  1شـــده اســـت.
ای پســرمم مــن بــر تــو از فقــر »فرماینــد:  مــی گونــه این هبــه پســرش محمــد بــن حنفیــ ؟ع؟امیرالمــؤمنین

 :«ه فقر مایه نقص دین استکپناه ببر  م؛ از آن به خداکبیمنا
 «  مق ری  اٌَ ٌ  ؟ع؟َ  ق  دٍ: َم بف لَ  رمكف  لٌِبُنٌٌ  مُف  خ 

 
ُ ٌر ت  ر م  ک   ص  وُ   ّ  م  ُ ر رٌ لَ   وُو  مٌاُ بٌرممٌ مٌوُر ف ل  مسُرع  ّ  ل  ُ ر  وُو 
ُ تٌ  ُ لٌ د  ٌ ٌ م لٌتُل  ش  م لٌتُم   َ دُ یٌ  م    .(21 :218جق، 4102، مجلسی) «لٌتدٌَ

گر این هدف ابـزاری  کـه ا یتحقـق هـدف غـایی بـه خطـر م، نشـود تـأمینیعنی ا فتـد. لـذا زمـانی 
که تلاش برای حف  ، فتدا یا به خطر مه هو اعتقادات به واسطه خالی شدن سفر دین روشن است 

کمال انسانی است.  قدم بر داشتن در مسیر هدایت و تربیت، اعتقادات از طریق مبارزه با فقر  و 
 « ٌوقف  م سف مق  ر  ی    مُ ِاٌَم :؟صل؟ق  ٌ نَ  ف  َ   ودَ  مم  ل   َ  ٌٌل

 
قم  بٌموتَ رم ٌ  َ  كف ، ارىکبدرهیزیـد از بـده ؛«بٌمونَّ  

 .(400 :414ق، ج4102)مجلسی،  ه مایه اندوه شب است و خوارى روزک
شـهروند ، دستی نسبت مستقیمی بـا سـلب جایگـاه و منزلـت اجتمـاعی دارد. فقیـر و تنگ فقر

کــه دارای حقــوق اجتمــاعی ود و از احتــرام و شــ یمحســوب نم، اســت درجــه یــک و انســان عــادی 
گـر سـخن حقـی داشـته باشـد وانـد احقـاق حـق ت ینم، منزلت شهروندی محروم است. فقیـر حتـی ا

کــلام حــق و راســتش را نمز یکنــد؛ بــه او برچســب و انــگ دروغگــویی م نوند. اجتمــاع در شــ یننــد و 
گـر انسـان درسـتکار و ننـد. حتـی ک ییری مگ ماز روی ظـاهرش قضـاوت و تصـمی، مورد انسـان فقیـر ا

کـه از جملـه آن گـ ینند. فقر آثار درونی مهمی بـر انسـان مک یاو را نادان معرفی م، زاهدی باشد ذارد 
کـاهش یقـین اوت یم انگـاری در مـورد دسـتورات  سـهل، نقصـان در عقـل، وان بـه ضـعف در ایمـان و 

کرد: کم شدن حیا اشاره   الهی و 
                                                                                                                                        

ِرم؟ص؟1 دَف مٌ   . پیممرر    َ
 
فّ ُ  ُ عُلٌ  :  وُو   (.52 :11ق، ج4102)مجلسی،   وُ  

ُ تف 2 فَ    ُ   فّ   ُ فّ  .  ممم  لی؟ع؟:  وُو  ب  ُِ
 
 (.  52 :4ق، ج4102)مجلسی،  لُْ

ثم  .  ممم صمدق3 لَ  ٌ   ؟ع؟: ث  لٌی  م  ُ ر  بُعف رُ ت  ل  یَ   ُ   َ   تَ   ةٍ مٌنُّف ملٌر م بٌ   تٌّد  ََم ب  ردف     َ ر   م  ٌَ م ر م ل  م  ُّ َ  تّف رمبٌ م  ع  ع  )مجلسـی، مّ مف
 (.  12 :323ق، ج4102

مّ مٌ   4 ٌ بُر خ  ُ رٌ  .  ممم  لی؟ع؟:  وُ    (.8 :34ق، ج4101)کلینی،  وُو 
فّ م    5  ُ یٌ   .  ممم  لی؟ع؟:  وُو  ُ تف   ودَ    ُ   ّف حُْ 

 
 (.32)عیون الحکم و المواع ، ص  لُْ

6 .  ُ ، اٌنَ  ف م  مسف م  ووَ  یه 
 
ل    ممم  لی؟ع؟: ُ ق   ق    (.42 :58ق، ج4101)کلینی، ك 



  11 مقدمه

 

 « ِؤُم فّ  ُ ف مٌٌ
 
مق  ُ ٌ   ؟ع؟نٌین  ق  ل  دٌم  قف ت  ف  :؟ع؟لٌتُ       ُ منمً َطُتف ف قف ت  ف فَ   مُ اٌنُل  تف مَرم ف َرم ِلِ  ت  ط  ّ  خ  ثف

مّ لِ  َلُل  ف  ٌ ٌ فّ تّ  ٌ ٌ ی   وُو  مف ف ِ بف كف  لَ   ّ ممف ف  َ  لِ  َمُ ُ   م    رلَف ن  ف ِو  رمدٌقمً َل  فّ ص  ٌ ٌ رُ  ِمل   وُو  َ  و  مل  ِرمكٌبرمً 
 ًً رد ٌَ َ  ز   رمٌُ  ٌ  ٌَ ٌنٌررٌ   ررمقٍ بٌموهَ  ٌ  خٌص  ب  بُ

 
لٌی بٌرف ردٌ  بُررعف ُ رٌ ل    لٌی بٌررموُو  ررٌ   بُرعف ری  م  لًَ َررم بف ٌَ رم ررلَف ن  ف ا  َل 

ُ رررٌ  رر كف بٌرممٌ مٌرر    وُو  مف و  ررٌ  ل  ٌُ اُ  َ ٌررمهٌ ٌ   رٌ   فُِ 
 
َ  قٌتَ ررٌ  ٌ  دٌَنٌررٌ   قَ  ٌ َّ َ   و ُ تٌررٌ   رملٌ ٌ     ُ ص 

مجلســی، ) « ووَف
 .(52 :11جق، 4102

که به واسطه فقر أا و سرمنشه هریشکننده  روایت فوق بیان در جامعه ما ایجـاد  انحرافاتی است 
کنترل و اصلاح آن اقدام نشود گر برای  کـه جبـران ه ههزین، شده است و ا یادی خواهـد داشـت  ای ز

که دین رنـگ و غیـرمهم  کـم، و فرمـان الهـی در نـزد فقیـر بـه واسـطه فقـر آن سخت خواهد بود. زمانی 
کـه بـرای ، ودشـ یتلقی م ود از راه غیـرحلال نیـز اقـدام شـ یمعـاش خـود حاضـر م تـأمینروشـن اسـت 

که حیا و عفـت فـرد خدشـنکند. از سوی دیگر ممکن است فقر به حدی برسا ار شـده و حاضـر د هد 
گناه شو  د. شود برای تهیه لقمه نانی مرتکب 

که چهار چیز است  ؟ع؟در روایتی از امام صادق ، آنها بسـیار اسـت: آتـش که اندکآمده است 
 و بیمارى: فقر، دشمنی

 «؟ع؟ ممم صمدق:  تٌٌلف ٌمه   وُ   َُ
 
م  ف ُ ب  بُ

 
ُ  م َ  ِمٌنُّ  فّ  ُ ر َ   وُو  ةف   َ د   َ   وُم  مرف  مّ  ووَ  ّ  ف  ثٌٌ ر   ُ » ( ،مجلسـی

 .(12 :302، جق4102

و  آثـاری دیگـری هـم بـا خـود بـه همـراه دارد. فقـر سـبب پریشـانی حـواس و سرگشـتگی عقـل فقر
 :گرفتار شدن به غم و اندوه است

 «إلَ  وو ررر ماوَرر  وترروَوة مدَشرر  وتم ررل :؟ع؟ مررمم  ررلی  امورر وتُمرر م» (یآمــد یمــیتم ،
 . (333ق: 4140

گذشته فقر ری نیـز بـه دنبـال خـود بیـاورد و آن سـلب ت یآثار اجتمـاعی جـدممکن است  از این 
امنیت اجتمـاعی و بـه خطـر افتـادن اسـاس حکومـت بـه واسـطه دسـت بـردن بـه شمشـیر و شـورش 

  است:
 «َدُ ف  اٌل  ؟ع؟ ممم  لی   ٌ ٌ  :  فُِ   .(13 :220، جق4102مجلسی، ) « ولَ 

ـــوق م ـــت ف ـــرفتن موقعیف یروای گ ـــرار  ـــاوت و ق ـــم و تبعـــی  و تف ـــد ظل اى اقتصـــادى و هـــ ترمای
مـردم را بـه قیـام مسـلحانه وادار ، مبـودکعده و شیوع محرومیت و  کلان در انحصار یکدرآمدهاى 

ـــاب اهمیـــت و جایگـــاه امنیـــت در جامعـــه 32: 5، ج4280، حکیمـــی و دیگـــران) نـــدکمـــی (. در ب
کــه  کــه یکــی فقــراســلامی  ــه خطــر افتــادن آن اســت همــین بــس  ــرای ب از دعاهــای  بســتر مناســبی ب

کــرده اســت ؟ع؟حضــرت ابــراهیم درخواســت ایشــان از خداونــد بــرای امــن قــرار ، کــه قــرآن آن را ذکــر 




